
 

 

 

 

 

 

 

 

 مارکتینگ پلن 
 

 ی برهان موسسه فنی و حرفه ا

، پلاک   .، آموزشگاه فنی و حرفه ای برهان 183اصفهان، بلوار آیینه خانه، حدفاصل خیابان هفت دست و خیابان جهانگیر خان قشقایی
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 :ایمیل روابط عمومی
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م؟ ی قالب استفاده کن   ن ی چگونه از ا   

 

 استفاده کرد.  هی مراحل اول  یکامل برا   ای  ی برنامه بازار  کی  جاد ی ا ی برا توانالگو می   نیا  از 

 . پاسخ دهید و مستند کنید   د،یدار  از ی ن ای  یبازار  ی را که برا سوالای   نی تر  ای  ی از ح  دهد پاسخ برخی  الگو به شما امکان می  نیا

 

 دهد:  پوشش می ای  ی طرح بازار  نیکه ا   مواردی 

 محصول  . 1

 متی ق . 2

 مکان  . 3

 ارتقاء  . 4

 مردم  . 5

 ند یفرآ . 6

 د ی کن   یز یر   برنامه . 7

 

 وجود دارد:   یقو  ای  یبرنامه بازار   کی ی برا واقعی  یها به بخش ها  P  نی ا ل یتبد  یبرا   عی    س  ستیچک ل  کی  نجا یدر ا

 

 اضافه کردن اطلاعات در مورد  قسمت 

ی چه چ • محصول    د؟ی فروش می  ا ی د ی کن   می غی را تبل ی یر

 دارد؟   تانیبا رقبا شما چه تفاوی   شنهاد یپ •

 شما خواهند داشت؟  شنهاداتی از پ  یی ایبالقوه شما چه مزا انیمشی   •
 

 چه خواهد بود؟  د ی کن   اتخاذ می یی درآمدزا  یکه برا   یگذار   متی مدل ق • مت ی ق 

شما هستند  شنهاد یپ  یشما آماده پرداخت برا  انیکه مشی    من  ی ق نی تر  مطلوب •
 ست؟ یچ

 داشت؟  د ی خواه ان ی ز  ا یسود  متی ق ن یبا ا ا یآ •

اتژ  د ی توانزود می   چقدر  •  د؟ ی برس جهی به نت  تانی گذار مت ی ق یبر اساس اسی 

س خواه  انیمشی    یکجا برا • مکان   بود؟  د ی خود در دسی 

سی ی برا •  د؟ی کن   استفاده می عی     توز   یاز کدام کانال ها  ان ی به مشی   شی  یب  دسی 

 د؟ یمختلف انتظار دار  ای  یبازار / ع ی    توز  یرا از کانال ها  لی از فروش/تبد  یدرصد  چه •

 ست؟ یمخاطب هدف شما ک • ارتقا 

 افت؟ ی  د ی به مخاطبان هدف خود دست خواه  چگونه •

اتژ  چه •  کرد؟   د ی اتخاذ خواه  یمخاطبان خود به مشی    لی تبد ی را برا  یی ها یاسی 

 کرد؟   د ی خود استفاده خواه شنهاداتیپ  غی تبل یبرا   غای  ی تبل یکدام کانال ها   از  •

 کرد؟   د ی خواه نهیهز  ای  یو بازار  غاتی تبل ی برا چقدر  •



 

 

 چگونه خواهد بود؟   ندهیسه ماهه، سال و بلندمدت آ  یشما برا  می ت  ساختار  •

 کرد؟   د ی خواه ای  ی را رد  ای  یبازار  اثربخش    چگونه •
 

 شما انجام خواهد داد؟  ی را برا ای  یبازار  چه کش  • مردم 

ی منبع به دنبال چه چ کی در  •  ؟د ی هست ی یر

 د؟ی استخدام کن  ای  یبازار  ی برا د ی خواه می  چگونه •

 شما چه خواهد بود؟  می ت یبرا   KPIو  اصلی ی ها تی مسئول •

 د؟ی کن   می لی و تحل هیخود را تجز  می و عملکرد ت د ی کن   می می ها را تنظ KPI/OKR چگونه •

ش ت چه مقطعی  از  • وع به گسی   د؟ی کن   می  می س 

ی چگونه کمپ  • ند ی : فرآ لی ی اطلاعات تکم   کرد؟   د ی را اجرا خواه ای  ی بازار  یها  یر

 ها خواهد بود؟  KPIمسئول  کش   چه •

  هماهنگ می دار ی خود را با سفر خر  ای  ی شما چگونه است؟ چگونه بازار  دار یخر  سفر  •
 د؟ ی کن 

 کرد؟   د ی را اتخاذ خواه ای  یبازار  یها کی به اهداف خود چه تاکت   دنی رس ی برا • : طرح لی ی اطلاعات تکم 

 د؟ ی کن   مختلف را در مراحل مختلف انتخاب و انتخاب می ی ها کی تاکت   چگونه •

 خواهد افتاد؟  چه اتفاق    ای  یبازار   فی هر مرحله از ق در  •

 د؟ی کن   است که انتخاب می یی ها  کی تاکت   یمسئول اجرا  کش   چه •
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 یی خلاصه اجرا

 باشد:  ر ی شامل موارد ز  د یآل با دهی به طور ا نی . اد ی صفحه خلاصه کن  ن یرا در ا ای  یکل برنامه بازار   نشی ب  ع،ی     ارجاع س  ی برا

 

 در مورد محصول شما  یمختص 

 مخاطب شما   یها  تیشخص 

 عملکرد شما  ید ی کل  یو شاخص ها  اهداف

اتژ   غاتی و تبل ای  یبازار   یاسی 

 بودجه

 می ت  ساختار 

 

 

 



 

 

 

 محصول 
 

 در مورد محصول شما   ی مختص   معرقی 

 

 

 

 

 

 

 

 

USP   ست؟ ی شما چ   اصلی 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ست؟ ی مخاطب مورد نظر شما چ   ی آن برا   ی ا ی کند؟ مزا   را حل می   شما چه مشکلای    محصول 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 شما   ت ی موقع   ه ی ان ی ب 

 

 

 

 

 

 

 

 

ی شما در ب   ت ی وضع   رقبا(؟   ل ی رقبا چگونه است )تحل   یر

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 مت ی ق 
 

 کنند؟   و چگونه عمل می   ست ی آنها چ   ی مدل درآمد   ند؟ یر گ   پول می   ان ی شما چگونه از مشی    ی رقبا 

 

 

 

 

 

 

 

 

 کرد؟   د ی اتخاذ خواه   یی درآمدزا   ی را برا   ی گذار   مت ی مدل ق   چه 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ست؟ ی شما هستند چ   شنهاد ی پ   ی شما آماده پرداخت برا   ان ی که مشی    من  ی ق   ن ی تر   مطلوب 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 داشت؟   د ی خواه   ان ی ز   ا ی سود    مت ی ق   ن ی با ا   ا ی آ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

اتژ   د ی توان ود می ز   چقدر   د؟ ی برس   جه ی به نت   تان ی گذار مت ی ق   ی بر اساس اسی 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 مکان 
 

 ( ن ی و آفلا   ن ی مردم کجا به دنبال شما هستند؟ )آنلا 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

س خواه   ان ی مشی    ی برا   کجا   (؟ ی یر درگ  ا ی کشف    ی ها   وه ی بود؟ )ش   د ی خود در دسی 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ( دار ی شما در سفر خر   گاه ی کنند؟ )جا   شما را کشف می   چگونه 

 

 

 

 



 

 

سی   ی برا   د؟ ی کن   استفاده می   غای  ی از کدام کانال تبل   ان ی به مشی    شی  ی ب   دسی 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 ارتقاء 
 

 ست؟ ی مخاطب هدف شما ک 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 افت؟ ی   د ی به مخاطبان هدف خود دست خواه   چگونه 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

اتژ   چه   کرد؟   د ی اتخاذ خواه   ی مخاطبان خود به مشی    ل ی تبد   ی را برا   یی ها   ی اسی 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 کرد؟   د ی خواه   نه ی هز   ای  ی و بازار   غات ی تبل   ی برا   قدر چ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 کرد؟   د ی خواه   ای  ی را رد   ای  ی بازار   اثربخش    چگونه 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 د؟ ی مختلف انتظار دار   ای  ی بازار   ی را از کانال ها   ت ی درصد موفق   چند 

 

 
 

 

 

 



 

 

 ردم م 
 

 خواهد بود؟   ای  ی مسئول بازار   چه کش 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 چگونه خواهد بود؟   نده ی سه ماهه، سال و بلندمدت آ   ی شما برا   م ی ت   ساختار 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 کرد؟   د ی خواه   دا ی کسب و کار خود پ   ای  ی بازار   ی را برا   ی افراد   چگونه 

 

 

 

 

 



 

 

 چه خواهد بود؟   د ی کن   می   ف ی که در کسب و کار خود تعر   ای  ی هر نقش بازار   ی عملکرد برا   ی د ی کل   ی و شاخص ها   شغلی   ی ها   ت ی مسئول 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 ند ی رآف 
 

 د؟ ی کن خود استفاده می   ل ی تبد   ف ی به ق   دکنندگان ی جذب بازد   ی برا   ای  ی بازار   ی ها چه کانال   از 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

اتژ   چه   د؟ ی کن   کانال خاص اتخاذ می   ک ی در    ای  ی بازار   ی برا   ی اسی 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 د؟ ی کن   را دنبال می   ای  ی کانال بازار   ک ی   ت ی موفق   چگونه 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 د ی کن   ی ز ی ر   برنامه 
 

 چگونه خواهد بود؟   ای  ی و بازار   غای  ی تبل   ی از کانال ها   ک ی هر    ی برا   دار ی خر   سفر 

 

 

 

 

 

 

 

 

 داد؟   د ی پوشش خواه   دار ی خر   ن ی نقطه تماس قابل کشف را در سفر ا   چند 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

اتژ   و افراد( چه خواهد بود؟   غات ی تبل   مت، ی شما )محصول، مکان، ق   ای  ی بازار   خته ی کلان شما بر اساس آم   ی اسی 

 

 

 

 



 

 

 د؟ ی کن   خود استفاده می   ای  ی کارآمدتر کردن بازار   ی برا   یی چه ابزارها و راه حل ها   از 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ها را با  عملکرد که هر روز برنده   ی د ی کل   ی ها شاخص   د؟ ی کن   می   م ی کوچکی  تقس   ف ی خود را به وظا   ی و اهداف تجار   ت ی مامور   چگونه 

 چه خواهند بود؟   کنند، در سطح کلان هماهنگ می   ت ی موفق 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 هدف چگونه خواهد بود؟   ک ی کار روزانه به سمت    ی استاندارد برا   ای  ی عمل   ه ی رو 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 وست یپ 
 

 مخاطب هدف   یها  تیشخص 

 

 

 رقبا  قی تحق

 

 

 

 شغلی   یها  تی ها و مسئول نقش

 

 

 

 

 عملکرد  ید ی کل  یها  شاخص 

 

 

 

 ای  یبازار   نی ی ب شی و پ بودجه

 

 

 

 

 ها و مراجع   ادداشت ی


